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4- Contexte de la formation:

La spécialitécommunication de masse et nouveaux médias comprend une variété de modules qui assurent
que I’étudiant a une compréhension globaledes variables cognitives et méthodologiques associées a la
communication de masse comme un phénomene de communication et d’information de plus en plus
rependu.

Le parcours de cette spécialité s’étale sur quatre semestres. Les trois premiers semestres comprennent 27
modules théoriques qui fournissent a I’étudiant I’ensemble des connaissances surles approches et les théories
du processus de communication a différents niveaux a travers les médias traditionnels et modernes. La
specialité permet également a 1’étudiant de maitriser les approches méthodologiques quantitatives et
qualitatives afin de pouvoir étudieret analyser des problématiques d’actualité.

La formation de I’étudiant dans cette spécialitése culmine dans le quatrieme et dernier semestredans lequel
1’étudient appliquerases connaissances théoriques et compétences acquises a travers les différents
semestresdans un stage pratique et établira un mémoire de fin d’études dans lequel il abordera une
problématique scientifique en relation avec le domaine de spécialité.

Cette spécialité trouve tout son intérét a travers les changements rapides et significatifs a la fois au niveau
technologique qui est devenu un débouché a la fois pour les médias et pour les individus leur permettant
ainsi de participer a la formation de 1’opinion publique nationale et internationale. Ceci a produit des
contextes qui nécessitent laformation d’une base des connaissancesthéoriques et pratiques pour 1’utilisation
des médias et moyens de communication modernes.

5- Objectifs de la formation:

- Former les étudiants d’une fagon scientifique moderne et authentique qui interagit positivement avec
son environnement culturel, social et international.

- Répondre aux besoinsdu domaine des médias etdu journalisme dans les organisations médiatiques
nationales publiques et privées

- Former des diplomés spécialisés dans la planification de la communication par des moyens de
communication modernes

- Former des étudiants capables de produire du contenu sur les médias et les moyens de
communication a travers les blogs et lesréseaux sociaux.

- Renforcer le soutien aux institutions politiques, sociales et culturelles en leur fournissant des
compétences capables de maitriser les défis de communication imposés par le contexte social.

- Contribuer au besoin d’utilisation des technologies de communication dans le processus de

développement durable.
6- Profils et compétences visés:

Compétences académiquesvisées :

- Approfondir les connaissances de 1’étudiant sur cette spécialité présente en licence et élargir et
orienter ses connaissances vers les nouveaux médias et moyens de communication



- Permettre a I’étudiant d’acquérir des connaissances scientifiques spécialisées et de développer ses
capacités et ses compétences pour faire face aux nouvelles réalités économiques et médiatiques
concurrentielles.

- Encourager les étudiants a s’ investir dans la recherche scientifique.

- Former des professeurs pour encadrer les étudiants diplémés du systéme L.M.D

Compétences professionnelles visees:

- Développer des compétences chez les étudiants leu permettant d’analyser et de diagnostiquer les
problemes de communication dont fait face la société

- Contribuer a I’amélioration et au développement de 1’entreprise médiatique par le biais de la
formation dans le domaine des nouveaux médias.

- Participer au développement de diverses institutions sociales par le biais d’un processus de
formation.

- Maitriser les techniques de production médiatique.

- Capacité de soutenir 1’entreprenariat dans le domaine de 1’information et de la communication

7- Potentialités locales régionales et nationales d*employabilité:

- Presse écrite

- Médias audiovisuels

- Agences de communication et de publicité

- Blogs

- Production médiatique privée sur lesréseaux sociaux

- Services de marketing en ligne

- Entreprises souhaitant utiliser les technologies de 1’information et de la communication

- Au niveau régional et local, il est a noter que la Wilaya de Setif est I’un des pdles économiques les
plus importants de I’Est algérien. Ceci renforce la nécessité de la formation de cadres capables d’étre
en phase avec les activités de communication et de médias qui accompagnent le développement
économique et sociale.



